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PRESENTAZIONE DELLE 
OPZIONI DI PARTECIPAZIONE



Terzo appuntamento per Brera Design District, dopo l’edizione ad Aprile 2010 di 

Fuorisalone e l’evento Brera ExtraOrdinaria in occasione di Milano Design Weekend 

dal 14 al 17 Ottobre 2010, BDD presenta il suo nuovo piano di comunicazione e di 

eventi dedicati alla settimana del design di Milano.

Brera Design District  si fa promotore di un’operazione di marketing territoriale che ha 

come obiettivo primario la valorizzazione del quartiere Brera.

Sviluppando un sistema di comunicazione adatto a far emergere le eccellenze e i 

punti di forza attivi sul territorio si vuole arricchire la proposta culturale e l’appeal del 

quartiere, in grado di unire tradizione e ultime frontiere del design, per aumentare il 

numero di visitatori e fruitori attivi.

Aderire al progetto Brera Design District vuole dire essere soggetto attivo nel 

piano di comunicazione  dedicato sfruttando la visibilità e il posizionamento che il 

progetto può garantire, grazie anche a un sistema di dispositivi coordinati e a format di 

adesione differenziati per tipo di visibilità richiesta e budget  è molto semplice diventare 

protagonisti del progetto.

Comme possoo Aderrire??

Si può aderire al progetto BDD attraverso le posizioni offerte in riferimento a gli eventi 

organizzati con una visibilità garantita sui dispositivi dedicati ai singoli eventi ( sito 

dedicato, mappa cartacea, ecc.) e per 12 mesi nel portale e nel blog, con supporto di 

comunicazione a tutte le iniziative organizzate dall’azienda.

L’adesione  si collega direttamente a un evento e va rinnovata ad ogni singolo evento 

se si vuole prenderne parte,  ma garantisce per 12 mesi  dall’evento la  visibilità sui 

supporti principali.

Percché Aderrire a BBreera Desiggn ddistricct?

- Perché prendere parte di un progetto di marketing territoriale significa valorizzare le 

potenzialità di sviluppo e incentivare l’imprenditorialità del quartiere. 

- Perché come le aziende anche i territori sono in competizione tra loro, sono 

soggetti economici. E come le aziende hanno bisogno di marketing e strategie di 

comunicazione studiate ad hoc.

- Perché  Brera Design District è un circuito di eccellenza.

- Perché  Brera è una zona dalle enormi potenzialità a cui manca un sistema di 

comunicazione integrata in grado di presentarsi con efficacia ai più grandi eventi di 

Milano (settimana del design, settimana della moda) e all’EXPO 2015.

Quaali sono lee moddalittà , le possizzioni ee i costii per l’eveventto BBDD Fuuoorisallone ??

Le posizioni sono diverse, ciascuna con livelli diversi di visibilità, a seguire il dettaglio:

Possizione Baase | 500 euro +iva

Possizione Pllus | 950 euro +iva

Spoonsor | 2.000 euro +iva

Spoonsor teccnico | fornitura servizi e prodotti per il progetto

Mainsponsoor | offerta economica su richiesta



Modalità di partecipazione
a Brera Design District



stampastampa

Mappa cartacea

Conferenza

Portale Web

Blog

Territorio

Comunicato

Newsletter

iPhone Guide

Fuorisalone.it

Sito dedicato

Newsletter
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- Segnalazione evento/showroom su mappa

  sito BDD

- Presenza nome+indirizzo+durata evento

  sito BDD

- Pagina dedicata evento

- Presenza nome+indirizzo+contatti

  showroom sito BDD

- Pagina dedicata showroom

- Segnalazione evento su guida cartacea

- Presenza su territorio (Bandiera+Targa)

- Presenza su guida iPhone BDD

- Presenza su elenco eventi BDD su sito

  Fuorisalone.it

Costo: 500 Euro* Costo: 950 Euro* Costo: 2000 Euro*

- Segnalazione evento/showroom su mappa

  sito BDD

- Presenza nome+indirizzo+durata evento in

  evidenza  come evento speciale sito BDD

- Pagina dedicata evento

- Presenza nome+indirizzo+contatti

- Showroom in evidenza sito BDD

- Pagina dedicata showroom

- Segnalazione in evidenza evento su guida

  cartacea

- Presenza su territorio (Bandiera+Targa)

- Presenza su guida iPhone BDD

- Presenza su elenco eventi BDD su sito

  Fuorisalone.it

- Banner fisso in tutte le pagine del sito BDD

- Segnalazione evento/showroom su mappa

  sito BDD

- Presenza nome+indirizzo+durata evento

  in evidenza sito BDD

- Pagina dedicata evento

- Pagina “evento speciale” sito BDD

- Presenza nome+indirizzo+contatti

  showroom in evidenza sito BDD

- Pagina dedicata showroom

- Segnalazione in evidenza evento su guida

  cartacea con logo

- Presenza su territorio (Bandiera+Targa)

- Presenza su guida iPhone BDD

- Presenza su elenco eventi BDD su sito

  Fuorisalone.it con logo e immagine

- Presenza logo sul banner rotazionale

  nell’homepage di Fuorisalone.it

- Comunicazione evento su 2 uscite

  newsletter Fuorisalone.it

- Servizio ufficio stampa per conferenza

  stampa

* IVA Esclusa



Costo: 500 Euro*

Lo showroom/Evento che partecipa al Brera Design District in qualità di affiliato 

nella posizione base si vede garantito una buona visibilità a fronte di un investimento 

molto vantaggioso. 

Il costo previsto per questo format è di 500 Euro + IVA e permette di essere visibili 

e comunicati sia nella mappa cartacea, con indicazione sulla mappa 

del posizionamento nel distretto e segnalazione nella guida, sia nel sito internet 

con scheda dedicata all’evento e allo showroom.

Viene poi consegnato l’elemento segnalatore da posizionare su strada per indicare 

l’adesione al percorso e le mappe del distretto da distribuire ai visitatori.

In siintesi abbbiamoo:

- Segnalazione evento/showroom su mappa sito BDD

- Presenza nome+indirizzo+durata evento sito BDD

- Pagina dedicata evento

- Presenza nome+indirizzo+contatti showroom sito BDD

- Pagina dedicata showroom

- Segnalazione evento su guida cartacea

- Presenza su territorio (Bandiera+Targa)

- Presenza su guida iPhone BDD

- Presenza su elenco eventi BDD su sito Fuorisalone.it

Costo: 5000 eurro ++ IVA

* IVA Esclusa



Costo: 950 Euro*

Lo showroom/Evento che partecipa al Brera Design District in qualità di affiliato 

nella posizione plus ha un’ottima visibilità nel piano di comunicazione del distretto, 

differenziandosi dai brand aderenti nella posizione base perché visibile anche 

attraverso il proprio marchio, ben visibile sulla mappa cartacea, e assicurandosi 

una posizione privilegiata nel sito internet venedo considerato come “evento 

speciale”.

Il costo previsto per questo format è di 950 euro + IVA e permette di essere visibili 

e comunicati sia nella mappa cartacea, con indicazione sulla mappa 

del posizionamento nel distretto in posizione privilegiata e con presenza del logo 

e segnalazione nella guida, sia nel sito internet con scheda dedicata come evento 

speciale e scheda showroom.

Viene poi consegnato l’elemento segnalatore da posizionare su strada per indicare 

l’adesione al percorso e le mappe del distretto da distribuire ai visitatori.

In siintesi abbbiamoo:

- Segnalazione evento/showroom su mappa sito BDD

- Presenza nome+indirizzo+durata evento in evidenza  come evento speciale sito BDD

- Pagina dedicata evento

- Presenza nome+indirizzo+contatti

- Showroom in evidenza sito BDD

- Pagina dedicata showroom

- Segnalazione in evidenza evento su guida cartacea

- Presenza su territorio (Bandiera+Targa)

- Presenza su guida iPhone BDD

- Presenza su elenco eventi BDD su sito Fuorisalone.it

Costo: 9500 eurro ++ IVA

* IVA Esclusa



Costo: 2.000 Euro*

Lo showroom/Evento che partecipa al Brera Design District in qualità di sponsor 

ottiene una visibilità molto importante e strategica collegandosi direttamente 

al progetto in qualità di sostenitore attivo del progetto.  

Gli sponsor hanno garantita di base tutta la visibilità della posizione doppia alla quale 

si somma la presenza di spazi promozionali dedicati sia sulla mappa cartacea, 

con presenza constante del proprio marchio, che nei due siti internet di riferimento: 

breradesigndistrict.it e fuorisalone.it.

Oltre a questo si viene comunicati direttamente dall’ufficio stampa di Brera Design 

District in conferenza stampa, ed il comunicato stampa dell’evento è inserito nella 

cartella stampa ufficiale dell’evento Fuorisalone.

Ampia visibilità è garantita anche sul portale Fuorisalone.it sia nella parte web, 

con marchio presente in banner rotazionale nella homepage e nella pagina interna 

dedicata, sia nella newsletter inviata a più di 20.000 utenti profilati, nella quale sono 

previste due uscite con articoli dedicati.

In siintesi abbbiamoo:

- Banner fisso in tutte le pagine del sito BDD

- Segnalazione evento/showroom su mappa sito BDD

- Presenza nome+indirizzo+durata evento in evidenza sito BDD

- Pagina dedicata evento

- Pagina “evento speciale” sito BDD

- Presenza nome+indirizzo+contatti showroom in evidenza sito BDD

- Pagina dedicata showroom

- Segnalazione in evidenza evento su guida cartacea con logo

- Presenza su territorio (Bandiera+Targa)

- Presenza su guida iPhone BDD

- Presenza su elenco eventi BDD su sito Fuorisalone.it con logo e immagine

- Presenza logo sul banner rotazionale nell’homepage di Fuorisalone.it

- Comunicazione evento su 2 uscite newsletter Fuorisalone.it

- Servizio ufficio stampa per conferenza stampa

Costo: 20000 euuro + IVA

* IVA Esclusa



Brera Design District è un progetto che parla del territorio sul territorio, sono quindi 

molteplici le possibilità di collaborazione con il progetto offrendo ad esso servizi 

o prodotti utili alla produzione dell’evento. 

La scorsa edizione ha visto la partecipazione di sponsor tecnici a diversi livelli 

che si sono occupati dal catering al servizio di trasporto con auto elettriche, 

dalla realizzazione dei totem iterattivi - infopoint agli elementi segnalatori sul territorio.

La posizione si può gestire attraverso la formula dello scambio merci o in base alle 

esigenze dell’azienda e del tipo di progetto da realizzarsi attraverso una fornitura 

prodotto e un compenso economico.

Il progetto Brera Design District è interessato e aperto a ricevere proposte di progetto 

e di promozione di prodotti-servizi da parte delle aziende, da inserire nel programma 

di lavoro e nel piano di comunicazione ad esso associato. 

Saranno individuati anche dei progetti dedicati in cui saranno possibili 

collaborazioni coordinate tra diversi brand al fine di collegare in un unico progetto 

aziende con singole specificità aumentando così la loro visibilità.

Per qualsiasi idea, dubbio o domanda in merito alla possibilità di collaborazione, 

non esitate a contattarci. 



Offerta economica su richiesta

Main Sponsor è la posizione in assoluto più importante e prestigiosa in Brera Design 

District .

Essere main sponsor vuole dire ppromuovere iil propriio maarcchio in mmanieeera deel tuttoo 
unicca all’inteerno ddel ddistretto, diventarne partner di progetto condividendo con noi 

parte di strategie di comunicazione, essere sempre presenti in tutte le comunicazioni 

realizzate, avere parola in conferenza stampa, avere garantito il supporto di promozione 

verso tutta la stampa di settore, essere il nostro punto di riferimento per tutta la parte 

di promozione del progetto per i 12 mesi di tempo collegati fino alla edizione 

successiva dell’evento.

Per quanto riguarda i format garantiti si parte dalla base della posizione sponsor 

e si amplia con un piano di commuunicazzione ddedicatoo che ha riscontro sia sulla 

comunicazione di Brera Design District che su Fuorisalone.it , nel quale si ottiene 

un ruolo di evento speciale nel portale, una presenza fissa in homepage e in tutte 

le comunicazioni eseguite in cui sia presente Brera Design District.

Main Sponsor è il massimo livello di adesione al progetto, si parte da un pacchetto 

comunicazione e supporto e si verifica insieme all’aziende eventuali esigenze 

o strategie cosi da coordinare il progetto di evento o di supporto alla comunicazione.

Costo: Offferta eecoonomicca su ricchiestta



È possibile fin da subito aderire al progetto, è molto semplice e si può fare tutto 

comodamente dal proprio computer seguendo i pochi passi necessari a registrarsi 

e siglare l’accordo con la tranquillità di essere seguiti da una persona dedicata 

al progetto.

Vediamo quaali sonno ggli step dda sseguirre:

- individuare la posizione preferita di adesione al progetto, eventualmente contattare 

Studiolabo per approfondimenti

- compilare la scheda anagrafica presente nella pagina successiva da inviare 

compilata in ogni parte via e-mail all’indirizzo giulia@sstuddiollabo.it

- fornire tramite e-mail la documentazione utile alla presentazione del punto vendita 

(per gli showroom) e  dell’evento (per tutti) fornendoci tutti i dati richiesti 

e delle immagini di riferimento sia del punto vendita ( per gli showroom) 

che dei prodotti o dell’allestimento dell’evento

- pagare la quota corrispondente al piano scelto al quale seguirà regolare fattura 

commerciale

- verificare con il personale di Studiolabo la completezza e correttezza 

delle informazioni e contenuti da pubblicare



Scheeda di adeesione aal prrogetto

Si prega di inviare questa scheda compilata e firmata via e-mail all’indirizzo giulia@studiolabo.it o via fax al numero 02 36.63.81.50 entro il 20 Marzo 2011.

ATTIVITÀ (PUNTO VENDITA, NEGOZIO, SHOWROOM, GALLERIA)

TIPO DI ATTIVITÀ

Nome spazio

Indirizzo

Referente

E-mail

Tel.

CONTATTI AZIENDA

Ragione Sociale

P. IVA/Codice Fiscale

Indirizzo

Telefono                                                     Fax

E-mail                                                         Website

DATI FATTURAZIONE

Ragione Sociale

P. IVA/Codice Fiscale

Indirizzo

Telefono                                                     Fax

E-mail

Persona di riferimento

UFFICIO STAMPA

Esterno, nome agenzia

Interno, persona di riferimento

Indirizzo

Telefono                                                     

Fax

E-mail                                                         Website

FORMAT DI ADESIONE

Si intende aderire al progetto secondo i seguenti format:

         FORMAT PLUS BDD / Euro 950 + IVA

         FORMAT BASE BDD / Euro 500 + iVA

         FORMAT SPONSOR BDD / Euro 2000 + IVA 

Condizioni di pagamento

Pagamento alla conferma di adesione entro il 20 Marzo 2011.

L’adesione risulterà valida al momento del pagamento con bonifico bancario 

della somma relativa alla quota di acconto.

FIRMA E DATA



Dati per la communicaazionne dell’eveentoo

Si prega di inviare questa scheda compilata e firmata via e-mail all’indirizzo giulia@studiolabo.com o via fax al numero 02 36.63.81.50 entro il 20 Marzo 2011.

L’adesione a BDD FUORISALONE comporta:

1) Compilazione completa della scheda di adesione e pagamento quota 

contestualmente all’invio della scheda di adesione, il tutto comunque entro il 20 Marzo 

2011.

2) Organizzare autonomamente l’evento e la sua comunicazione.

3) Fornire i contenuti richiesti (testi e immagini entro i termini di tempo e nei formati 

richiesti).

4) Consentire la distribuzione del materiale informativo e il posizionamento dei materiali 

di comunicazione previsti da Brera Design District nel proprio showroom-location 

evento.

Sccadennze
ENTRO IL 20 MARZO 2011 INVIARE LA SCHEDA DI ADESIONE E DI TUTTO IL 

MATERIALE RICHIESTO.

SI RICORDA DI INDICARE PRIMA POSSIBILE ALLO STAFF DI STUDIOLABO 

L’INTERESSE AD ADERIRE AL PROGETTO.

Inviare tutto il materiale richiesto alla mail: giulia@studiolabo.it

Per info: Studiolabo / Giulia Gasperini / Tel. 02 36.63.81.50

COONTEENUTTI EE DATTII DAA INVVIAREE VVIAA E-MMMAILLL
PEER LAA COOMMUNICCAAZIOONE DDELLL’EVVEENTTOO

Nome del punto vendita/location/showroom

Indirizzo completo

CAP

Tipologia di showroom

    showroom

    showroom multimarca

    negozio

    galleria

    galleria d’arte

    location

    temporary store

    altro

Orario di apertura (durante l’anno)

Telefono (punto vendita)

E-mail (punto vendita)

Sito Internet

Descrizione (punto vendita): descrivere l’attività o un company profile del brand

Nome dell’evento per BDD

Descrizione dell’evento per BDD

IMMMAGINI DDA INVVIARRE
è indispensabile inviare le seguenti immagini in formato *.jpg

Immagine punto vendita/showroom: almeno una immagine, vetrina o interno che 

mostri lo spazio del punto vendita.

Logo/marchio: inviare in formato vettoriale il logo dell’azienda o punto vendita.

Settori

cucine

arredo

moda

design

bagni

soggiorno

interni

esterni

accessori



Preview del materiale
di comunicazione



· Spazio banner Main Sponsor

· Mappa Navigabile degli eventi

· Spazio banner Sponsor

· Box eventi speciali (Posizione doppia e sponsor)

· Spazio banner pubblicitari/sponsor

· Box eventi (posizione singola, doppia, sponsor)

· Footer con loghi sponsor e partners



La struttura del sito segue un template consolidato 

che porta in primo piano la mappa interattiva del distretto 

con indicazione di tutti i punti attivi, ovvero degli eventi 

associati e sulla sinistra il menu di navigazione di primo 

livello.

L’obiettivo è portare subito l’attenzione del nostro utente 

sui punti fondamentali del progetto, ovvero sull’agenda 

eventi e sul focus degli eventi speciali (posizione 

mainsponsor-sponsor-plus) degli info-point (sponsor-

tecnico) e iPhone guide (mainsponsor)

Importante ricordare che: ogni evento di brera design 

district avrà un suo sito dedicato che rimarrà sempre 

online per documentare l’evento stesso, rintracciabile 

da un dominio dedicato e direttamente dal portale 

di riferimento www.breradesigndistrict.it 



La pagina scorre con indicazioni dei banner 

del mainsponsor e degli sponsor e con uno slideshow 

random della galleria degli eventi presenti nel distretto.

A seguire estratto dal blog per aggiornamenti sul distretto, 

link diretto alla press area e tutti i link ai marchi dei vari 

partner e sponsor.

Obiettivo: dalla homepage avere un quadro completo 

di orientamento al progetto e al distretto.



La pagina dedicata all’evento presenta in una scheda 

di sintesi molto chiara e semplice tutti gli elementi 

fondamentali a conoscere l’evento, sapere l’indirizzo 

e posizionamento sulla mappa di Milano, avere 

in anteprima una galleria immagini dei prodotti esposti 

o dell’allestimento e tutti i dati per entrare in contatto 

con l’azienda.



Le posizioni di mainsponsor-sponsor-plus hanno diretto 

a una scheda dedicata come evento speciale e sono 

quindi presenti sia in una gallery in homepage anche 

attraverso un link dedicato nel menu di primo livello.



Tutti i brand che hanno uno showroom in Brera 

e organizzano un evento per Fuorisalone aderendo 

al progetto Brera Design District hanno anche una scheda 

dedicata al proprio punto vendita con riportati tutti i dati 

descrittivi e di riferimento per l’accesso allo stesso durante 

tutto l’anno. Scheda che è visibile sia sul sito dell’evento 

che direttamente nella gallery showroom del portale Brera 

Design District.



Come tutti sanno il blog è la piattaforma di riferimento 

per la comunicazione 2.0 di Internet, per Brera Design 

District è il luogo di informazione e scambio appunti 

da parte di tutti gli aderenti al distretto che avendo 

l’accesso diretto alla piattaforma di inserimento contenuti 

possono autonomamente aggiornare il contenitore 

con tutte le novità che li riguardano.

Il blog collegato al portale è sempre attivo e si rinnova 

promuovendo il distretto e i suoi associati.



Il portale è il punto di riferimento online di tutta 

la comunicazione di Brera Design District, pensato 

come un macrocontenitore di tutti gli eventi organizzati 

nel distretto, della comunicazione dei servizi e di tutti 

i punti vendita, gallerie e spazi commerciali attivi nel 

distretto risulta essere il centro di tutto il sistema BDD.



La mappa del distretto, editata in occasione 

del Fuorisalone e stampata in 50.000 copie è il supporto 

carataceo di riferimento per l’orientamento nel distretto. 

Organizzata sul formato 50x70 cm piegato in 8 parti 

su due lati troviamo organizzata tutta l’agenda eventi, 

la mappa di orientamento e la presenza di sponsor 

e partner.



· Spazio logo “Posizione Plus”

· Logo sulla mappa per “Main Sponsor” e “Sponsor”

· Spazio logo “Main Sponsor”

· Spazio logo “Sponsor”

· Spazi logo per “Sponsor Tecnici” e “Partners”



La newsletter dedicata di Brera Design District è un’altro 

elemento fondamentale del piano di comunicazione, rivolta 

a più di 20.00 contatti profilati è il luogo di promozione 

e lancio ideale per tutte le attività e news sul distretto.

Mainsponsor e sponsor possono pianificare con noi uscite 

di articoli e redazionali per lancio di eventi, prodotti 

e servizi.



L’applicazione iPhone nata la scorsa edizione all’interno 

della guida ottimizzata in html di fuorisalone.it.

Risulta essere un’altro strumento di orientamento 

geo-referenziato utile per tutti gli utenti presenti 

sul territorio, poichè capace di restituire per prossimità 

la posizioni degli eventi, dal più vicino al più lontano, 

rispetto alla posizione del singolo utente.



Un sistema di bandiere su filari e dei segnaposto 

sul territorio, in corrispondenza degli ingressi 

agli eventi, sono alcuni esempi di comunicazione 

territoriale da sviluppare per la prossima edizione 

di Fuorisalone.



All’11° anno di attività, non ha bisogno di molte 

presentazioni. Punto di riferimento per tutta la community 

di designer, creativi, art directory, aziende e pr del mondo 

del design, risulta essere l’unico punto di riferimento

per la settimana del design Milanese.

Fuorisalone.it è un marchio registrato.

Brera Design District ricopre un ruolo di assoluto 

protagonista nel progetto, vendendo costumizzata 

la mappa flash interattiva e avendo spazi di comunicazione 

completamente dedicati.

In poche parole:

www.fuorisalone.it



Case History
Brera Design District 2010









E-mail: info@breradesigndistrict.it

Giulia Gasperini
02 36.63.81.50

giulia@studiolabo.it

Studiolabo snc
via Pastrengo 5/A

20159 Milano

tel. 02 36 63 81 50

Casati Paolo 

339. 4791603, 

E-mail: paolo.casati@fuorisalone.it

www.breradesigndistrict.it
www.studiolabo.it
www.fuorisalone.it


